Podmaniczky – márkaleírás grafikusbriefhez
1. Mi a Podmaniczky márka?
A Podmaniczky egy balatoni, családi borászat, amelynek karakterét két dolog együtt adja:
· szakmai hitelesség 
· közvetlen, emberi jelenlét 
A márka nem egy tradicionális, túldíszített, nehézkes borászati világot akar képviselni, hanem egy mai, letisztult, érthető és jó ízlésű boros univerzumot.
A Podmaniczky mögött valódi tudás áll, de ezt nem hivalkodva, hanem magabiztos egyszerűséggel mutatja meg.
2. Mi a márka lényege?
A Podmaniczky nem attól különleges, hogy hangos, hanem attól, hogy tudja, mit csinál.
A márka alapállítása:
olyan borokat készítünk, amiket jó inni, és amik mögött valódi szándék van
A márka egyszerre:
· családi és szakmai 
· balatoni és komoly 
· közvetlen és kifinomult 
· könnyen befogadható és hiteles 
3. Mi nem a Podmaniczky?
A Podmaniczky nem:
· nehéz, poros, címeres borászat 
· túlmagyarázott terroir-filozófia 
· hipster natúrbrand 
· harsány lifestyle brand 
· „fun boros” márka minden szinten 
· turisztikai szolgáltatás, amelyhez bor is tartozik 
A márka központja a borászat, nem a szállás és nem a programok.
4. Milyen érzést kell keltenie?
A vizuális és márkaérzet legyen:
· letisztult 
· nyugodt 
· magabiztos 
· elegáns 
· mai 
· fegyelmezett 
· emberközeli 
A fogyasztó ezt érezze:
ez egy igényes, jól összerakott, hiteles márka, amely mögött valódi ember és valódi szakmai tudás van
5. A márka emberi oldala
A Podmaniczky egyik legnagyobb erőssége a borász személye.
Podmaniczky Péter:
· családi borász 
· doktori hátterű szakember 
· oktató 
· nemzetközi borversenyeken bíráló 
· ugyanakkor közvetlen, normális, beszélgethető figura 
Ez a kettősség kulcsfontosságú:
nem távoli szaktekintély, hanem emberközeli hozzáértés
A vizuális rendszernek ezt kell támogatnia:
· ne legyen merev 
· ne legyen túl ünnepélyes 
· de ne legyen laza vagy komolytalan sem 
6. Márkapozíció
A Podmaniczky pozíciója:
közvetlen, de komoly balatoni borászat
Vagy másképp:
érthető borok egy nagyon hozzáértő borásztól
A vizuális világ ne akarjon túl sok mindent egyszerre mondani.
Nem kell egyszerre kommunikálni:
· nemesi eleganciát 
· provence-i életérzést 
· tradicionális pincét 
· balatoni nyári játékosságot 
· prémium státuszt 
· családi meghittséget 
Ezekből a fő tengely legyen:
szakmai hitelesség + letisztult balatoni könnyedség
7. A vizuális világ fő iránya
A Podmaniczky vizuális rendszerének alapja:
· tiszta tipográfia 
· fegyelmezett szerkesztés 
· nagyvonalú levegő 
· visszafogott elegancia 
· egyszerű, de karakteres megoldások 
A vizuális nyelv legyen:
· modern 
· jól olvasható 
· nem túl díszített 
· nem túl dekoratív 
· nem túl „borászos” 
A márka inkább legyen:
csendesen prémium, mint hivalkodó.
8. A logó szerepe
A Podmaniczky márkánál a legfontosabb az, hogy a PODMANICZKY név épüljön be a fogyasztó fejébe.
Ezért a vizuális rendszer központja a szójel, nem a dekoratív embléma.
A 3P / szőlőfürt jel fontos, de másodlagos szereplő:
· felismerhetőséget ad 
· vizuális kulcs lehet 
· de nem veheti át a főszerepet a márkanévtől 
A logóhasználat alapelve:
· a szójel domináljon 
· a jel támogassa a felismerést 
· a kettő együtt adjon egységet 
Nem cél:
· túl sok logóvariáció 
· önálló életet élő ikon 

9. A címkerendszer logikája
A Podmaniczky címkerendszer háromszintű.
Basic
Belépő szint.
Funkciója: forgalom, könnyebb megszólíthatóság, játékosabb belépés.
Közép – fekete címke
A márka fő kereskedelmi gerince.
Funkciója: stabil fővonal, jól értelmezhető választás, erős polci jelenlét.
Csúcs – fehér címke
A márka presztízsszintje.
Funkciója: rangépítés, személyesebb és válogatottabb karakter, magasabb értékérzet.
A grafikai rendszernek ezt világosan kell mutatnia.
Röviden:
· Basic = belépő 
· Fekete = gerinc 
· Fehér = presztízs 
10. Mit kell a címkéknek kommunikálniuk?
Elsőként mindig azt, hogy:
ez Podmaniczky
Másodikként azt, hogy:
melyik szintről van szó
Harmadikként azt, hogy:
melyik borról van szó
Ezért a címkék információs sorrendje:
1. márka 
2. fajta / bor neve 
3. termőhely / eredet 
4. státusz / kategória 
11. A csúcs- és középszint szerepe
A vizuális rendszer alapja már nem a basic, hanem a fekete és fehér szint viszonya.
Fekete címke
· erősebb 
· direktebb 
· kereskedelmileg jól működő 
· tiszta, stabil, fővonali 
Fehér címke
· levegősebb 
· rangosabb 
· személyesebb 
· kifinomultabb 
· presztízst hordozó 
A fehér ne „szebb fekete” legyen, hanem önálló státuszjelzés.
12. Basic szint – ezt majd át kell alakítani, hogy a másik kettő irányába mutasson

13. Vizuális do / don’t
DO
· világos hierarchia 
· erős márkanév 
· tiszta tipográfia 
· kevés, de karakteres elem 
· visszafogott prémiumérzet 
· jól olvasható kompozíció 
· tudatos fehér tér 
· egységes logóhasználat 
DON’T
· logódekoráció 
· túl sok embléma 
· túlzsúfolt frontcímke 
· kategóriánként széteső logikarendszer 
· túlmagyarázott borászos vizualitás 
· címeres, poros, túldíszített világ 
· basicen FMCG-s harsányság 

14. A kívánt összhatás
A Podmaniczky márka akkor működik jól vizuálisan, ha ezt lehet róla érezni:
mai, hiteles, jól összerakott, balatoni borászat, amely mögött valódi tudás és valódi ember áll
Nem kell hangosnak lennie.
Nem kell túlmagyaráznia magát.
Nem kell minden felületen mindent elmondania.
A márka ereje a következetességben, az ízlésben és a nyugodt magabiztosságban van.

